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A opiniao
publica

Entre 25 de maio e 25 de junho de 2025, mais de 87 mil mengodes sobre apostas esportivas,
conhecidas popularmente como "Bets", foram monitoradas nas redes sociais (Bluesky, Facebook,
Instagram e Threads) e portais de noticias brasileiros.

O objetivo da pesquisa foi compreender as percepcoes, comportamentos e tendéncias
relacionadas ao tema no pais.

O Instagram dominou o debate, concentrando 72% das publicacoes analisadas. Essa
predominancia é consequéncia da acao de perfis especializados na divulgacao de jogos online. Na
sequéncia, aparece o Facebook, com 18%, destacando-se principalmente por debates politicos
envolvendo a CPI das Bets e discussoes sobre tributacao do setor. A rede Bluesky, terceira colocada
com 6,4%, concentrou criticas a quantidade excessiva de publicidade das marcas, especialmente
durante transmissdes de jogos e a participacao de influenciadores digitais na CPI das Bets.
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O pico das discussdes em maio ocorreu no dia
28, devido a aprovacao pelo Senado de
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66% das mencoes analisas foram feitas por homens e 34% por mulheres. Entre os termos mais
citados, os principais sdo hashtags, e as mais frequentes nas redes sociais foram #tigrinho,
#fortunetiger e #fortuneox.
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Em relacao ao sentimento das publicacoes,
74,1% foram positivas, impulsionadas pelas
acoes promocionais no Instagram.

As negativas corresponderam a 17,8%,
concentradas principalmente em criticas as
apostas e em posts favoraveis a maior taxacao

das casas de apostas.

As neutras, sem juizo de valor, formam 8,1%.
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retiradas da analise, as mencoes negativas 74%
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Slots em apostas sao jogos de cassino em que voce gira rolos com varios simbolos. O objetivo €
combinar esses simbolos para ganhar dinheiro. Quanto mais rara for a combinacao, maior o prémio.
Tudo funciona com base na sorte. Vocé apenas aposta, gira e torce para acertar as melhores
combinacoes possiveis.

E é exatamente "slot" o principal assunto no universo de buscas das bets nas redes. Foram 43,2%
sobre o formato do jogo, seguido pelas apostas esportivas relacionadas ao futebol, com 25%.
Mencoes sobre influenciadores representaram 6,8%, destacando-se Virginia Fonseca,
principalmente devido ao seu depoimento na CPI e a especulacao que o ocorrido estaria ligado ao
fim de seu casamento com o cantor Zé Felipe.
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O papel dos influenciadores digitais foi importante na amplificacao das discussoes sobre Bets. Perfis
como @Alfinetei (Instagram), com mais de 25 milhoes de seguidores, e @LuizBacci (Instagram), com
quase 24,5 milhoes, tiveram papel de destaque na divulgacao e debate sobre a CPI das Bets. Outros
influenciadores que se destacaram incluem @cocielo (Instagram), promovendo plataformas como
Jon.bet, e o perfil oficial do Flamengo (Instagram), que realizou publicagdes patrocinadas por Flabet
e Pixbet, além de abordar questoes legislativas, como o PL 2.985/2023.

Entre os perfis que geraram maior engajamento, destacam-se novamente o @Alfinetei, com mais de
um milhao de interagoes, e @Palmeiras (Instagram), com repercussao ao promover a Sportingbet.
Também tiveram relevancia perfis esportivos como @paysandu e @cearasc (ambos no Instagram),
impulsionando marcas como GingaBet e Esportes da Sorte, respectivamente. O debate politico
sobre a CPI das Bets também mobilizou engajamento em contas como @hugogloss e @leodias
(ambos no Instagram).
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A opiniao
dos politicos

Para complementar o panorama das Bets nas redes sociais, foi analisado o posicionamento dos
perfis politicos oficiais sobre o tema, no mesmo periodo. A analise incluiu publicacoes feitas por
deputados federais, senadores e representantes do Poder Executivo.

Na Camara dos Deputados, foram coletadas 199 menc¢des sobre apostas online no periodo
analisado. Entre os termos mais frequentes, palavras relacionadas a economia e tributacao, como
“imposto”, "governo”, "IOF", "tributaria”, "dinheiro", "fiscal" e "tributacao”, tiveram destaque. Isso
sugere que a discussao central girou em torno das propostas de aumento da taxacao sobre as casas
de apostas, impulsionadas principalmente pelo governo federal. Neste contexto, o nome do
Ministro da Fazenda, "Haddad", também aparece frequentemente associado as mencoes sobre
tributacao, reforcando a percepcao do protagonismo do governo nas discussoes sobre o tema.

Termos relacionados a questdes sociais, como "vicio", "saude", "familias”, "povo" e "pobres”,
apontam para uma possivel preocupacao dos deputados com os impactos negativos das apostas
online sobre a populacao.
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Dos posts feitos por deputados, 89,9% foram negativos, indicando oposicao as apostas
online entre os parlamentares que abordaram o tema. Mencoes neutras somaram 6,5%,
enquanto apenas 3,5% foram positivas, geralmente vindas de parlamentares oposicionistas
que criticaram o governo pelo aumento de impostos sobre as apostas.
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O deputado Chico Alencar (PSOL) foi o parlamentar mais ativo, com 20 mencgdes, seguido por Vitor
Lippi (PSDB) e Bohn Gass (PT), ambos com nove. O Partido dos Trabalhadores (PT) liderou as
publicacdes sobre o tema, com 80 posts, seguido pelo PSOL, com 36. O PL apareceu em terceiro
lugar, com apenas 20 publicacoes.
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Entre os senadores, ha alta frequéncia das palavras "publicidade" e "propaganda" indicando
destaque ao aspecto promocional das apostas, principalmente relacionadas a eventos esportivos e
a utilizacao de figuras publicas como "influenciadores" e "atletas" em campanhas publicitarias.

Termos como "vicio", "familias”, "saude”, "vida", "proteger” e "sociedade" indicam a percepcao dos
parlamentares de que as apostas representam uma ameaca a saude publica e ao bem-estar familiar,
reforcando a ideia de que o debate sobre o tema nao se limita a questdes econdémicas.

Destacam-se também termos como "azar", "crimes", "responsabilidade”, "controle" e "urgente’,
sugerindo que senadores percebem um carater emergencial e problematico das apostas.

Os termos "Brasil", "brasileiros" e "pais" sdo frequentes e apontam para o entendimento de que as
apostas online tém relevancia nacional, com implicacdes significativas na vida cotidiana dos
cidadaos brasileiros.

‘o Hopidashets "¢ . g
Justica ° atletas famlllas saude : ibir  certeza
importantes : vou empresas
Aprovamos vamos rcee

populagdo

quarta nevida _ es Ol‘te
istas 2025 Se"adn azar hora 2 _1E-I ' i p dinheiro :::adures

jogos VICI0 Pl Brasil rc/at4rio ™

segue CP pa|s . . feira
. todos |
ol casa: Projeto PANDEMIA b

parte ) urgente desse

. 5 esportivas
cigarro sngin! desss jogo twdo Senador Comissao i

crimes

brasileiros
problema 20040l : cargos

No Senado Federal, foram registradas 123 mencoes e a quantidade de postagens
negativas foi ainda maior comparada com a soma dos deputados, com 99,2% das mencdes
negativas, enfatizando a importancia das investigacoes da CPI, o vicio em jogos e a
necessidade de regulamentacao das propagandas. Apenas uma mengao foi classificada
como neutra, divulgando entrevista do Dr. Hiran a TV Senado sobre o relatorio da CPI.
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Carlos Portinho foi o senador que mais publicou sobre o0 assunto, seguido pela senadora Soraya
Thronicke (Podemos), relatora da CPI, que destacou problemas sociais associados as apostas e
informacoes sobre o relatorio rejeitado pela comissao. Eduardo Girao (NOVO) também teve
destaque, defendendo a proibicao completa das apostas no Brasil.
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O Poder Executivo teve somente 25 publicacdes sobre o tema, todas negativas, destacando-se
temas como a necessidade de tributacao das apostas, os riscos de vicio apontados em pesquisa
da OMS e a regulamentacao das propagandas. O Ministro Fernando Haddad criticou o governo
anterior por deixar de arrecadar 40 bilhées de reais em impostos das apostas. Entre 0s ministros,
Gleisi Hoffman (Relagdes Institucionais) teve maior volume de publicacées (seis), seguida por
Haddad (Fazenda), com cinco.

Entre os termos mais cintados, estao os relacionados a regulamentacao e controle, como
"legislacao”, "propaganda”, "imposto”, "impostos” e "quota”, sdo recorrentes nas postagens,
refletindo que o foco principal do Poder Executivo esta na necessidade de estabelecer uma
regulamentacao rigorosa para o setor, incluindo controle sobre publicidade e uma nova
abordagem tributaria para as casas de apostas.

A presenca do termo "vicio", acompanhada por outras palavras como "familias", "saude”,
"protecao” e "compulsao”, mostra que a preocupacao com os impactos negativos das apostas na
saude publica e na vida das familias brasileiras é relevante na agenda do governo.

Palavras como "bilhoes", "reais”, "renda", "gasto” e "arrecadar" indicam preocupagao econodmica,
com destaque para as oportunidades perdidas pelo governo anterior em arrecadacgao tributaria
das apostas, especialmente destacado pelo termo "Bolsonaro”.

Termos como "Folha", "TV", "matéria” e "publicada" sugerem que o Executivo utilizou veiculos da
imprensa para reforcar sua narrativa publica sobre a importancia da regulamentagcao das apostas,
destacando naoticias e estudos recentes sobre o impacto desse setor na sociedade.
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Conclusao

O monitoramento das mencoées sobre apostas online no Brasil, revela um cenario de ampla
repercussao social, politica e econdmica. O ambiente digital foi dominado por conteudos de
divulgacao, sobretudo no Instagram, enquanto o debate politico mostrou-se majoritariamente
critico ao setor.

Embora a popularizacao das apostas pareca estar profundamente enraizada na cultura digital,
especialmente por meio da atuacao de influenciadores e publicidade dos times de futebol, o setor
enfrenta crescente resisténcia institucional. As mencoes sobre vicio, saude publica, protecao as
familias e perda de arrecadacao tributaria apontam para um consenso emergente sobre a
necessidade de controle.

Neste cenario, acompanhar a evolucao do tema nas redes torna-se essencial para marcas,
gestores publicos e a sociedade em geral. O comportamento da audiéncia, 0s posicionamentos
politicos e o volume de conteudo patrocinado indicam que a regulamentacao das bets nao é
apenas uma questao economica ou legal, € tambéem um debate sobre responsabilidade social e
transparéncia no ambiente digital.

Equipe Torabit

Para mais informacades sobre este estudo ou sobre o monitoramento e
entendimento de redes sociais por meio de dados das plataformas, entre em
contato pelo e-mail contato@torabit.com
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